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Einleitung

Der Verteidiger nimmt im Strafverfahren die Interessen des Beschuldigten
wahr und hat die Aufgabe, fiir seinen Klienten ein moglichst giinstiges
Resultat zu erzielen. Als Rechtsbeistand muss er ihn nach bestem Wissen
und Gewissen unterstiitzen. Er berdt den Klienten und entscheidet mit ihm
gemeinsam tber die Verteidigungstaktik. Er kontrolliert, ob die Verfahrens-
regeln eingehalten werden. Er nimmt an Einvernahmen von Zeugen und
Opfern teil. Er kann versuchen, den Staatsanwalt zu {iberzeugen, das Ver-
fahren diskret einzustellen oder mit Strafbefehl abzuschliessen. Eventuell
verhandelt der Verteidiger mit dem Staatsanwalt iiber eine Erledigung im
abgekiirzten Verfahren. Kommt es zum Prozess, versucht der Anwalt, einen
Freispruch oder mindestens eine milde Strafe zu erwirken. Gelingt das
nicht, hat er die Mdoglichkeit, Rechtsmittel zu ergreifen.

Zu diesem Pflichtenheft des Verteidigers gehdrten Offentlichkeits- und
Medienarbeit bisher nicht, im Gegenteil: Der traditions- und standesbewuss-
te Anwalt fiihlt sich dem Berufsgeheimnis verpflichtet und antwortet auf
Anfragen der Medien mit einem schroffen ,.kein Kommentar”. Doch wird
heute zunehmend auch unter Anwilten diskutiert, ob sich ein Verteidiger in
spektakuldren Féllen damit begniigen konne, seinen Standpunkt einzig im
Verfahren einzubringen. Geht es doch auch um die Reputation seines Klien-
ten, welche durch eine Medienkampagne unwiderruflich beschéddigt werden
kann — unabhédngig vom Ausgang des Verfahrens.

Die grosse Mehrzahl der Strafverfahren wickelt sich ohne Anteilnahme
der Offentlichkeit ab. Die Staatsanwaltschaft ist wihrend ihrer Ermittlungen
dem Amtsgeheimnis verpflichtet. Sie darf die Offentlichkeit nur in Ausnah-
mefillen tber eine laufende Strafuntersuchung informieren. Die meisten
Félle werden von der Staatsanwaltschaft endgiiltig abgeschlossen, mit Ver-
fahrenseinstellung oder Strafbefehl. Nur wenn der Staatsanwalt Anklage
erhebt, gelangt der Fall zum Strafgericht. Erst die Hauptverhandlung ist der
Offentlichkeit zuginglich. Doch nimmt das Publikum sein Recht auf Teil-
nahme nur sporadisch wahr. Es sind die Medienschaffenden, welche die
Offentlichkeit vertreten und in den Medien iiber Prozesse berichten. Das
Interesse an Strafverfahren soll in den letzten Jahren zugenommen haben.
Die Medien sind einem harten Konkurrenzdruck ausgesetzt, sie miissen die
Konsumenten mit spannenden Stories bei der Stange halten. Strafverfahren
eignen sich gut dazu, das Interesse des Publikums zu wecken. Die Medien
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berichten intensiv iiber Straftaten und Straftiter und schiiren die Emotionen
der empérten Offentlichkeit. Im schlimmsten Fall kommt es zu einer eigent-
lichen Medienkampagne und zu einer Vorverurteilung des Beschuldigten.
Beobachter sprechen von der Medialisierung des Strafverfahrens. Dieses
Phidnomen wird im 1. Kapitel der Arbeit angesprochen und anhand des
Kachelmann-Prozesses illustriert.

Statt von Offentlichkeits- und Medienarbeit des Anwalts spricht man
heute auch von Litigation-PR. Im 2. Kapitel wird der Begriff eingefiihrt
und ein Uberblick iiber die Literatur gegeben. Aber vor allem stelle ich
mir hier die grundlegende Frage nach Sinn und Zweck der Offentlichkeits-
arbeit des Verteidigers im Strafverfahren. Der Beschuldigte ist ja kaum
erpicht darauf, dass Aussenstehende von seinem Missgeschick erfahren.
Warum also sollten er oder sein Verteidiger von sich aus an Offentlichkeit
oder Medien gelangen? Tatsichlich ist die Offentlichkeits- und Medienar-
beit der Verteidigung meistens bloss die Reaktion entweder auf die Offent-
lichkeitsarbeit der Staatsanwaltschaft oder auf eine vorverurteilende Me-
dienkampagne. Der Verteidiger kann versuchen, Gegensteuer zu geben, der
Offentlichkeit eine alternative Sicht zu vermitteln und vielleicht sogar den
Verfahrensausgang zu beeinflussen. Dass Litigation-PR kein neues Phéno-
men ist, wird mit zwei Beispielen, der Dreyfus-Affire und dem Mordfall
Zwahlen, erldutert.

Die Offentlichkeitsarbeit des Verteidigers wird fast ausschliesslich durch
die Vermittlung der Medien wirksam. Thema des 3. Kapitels sind Offent-
lichkeit, Medien und Public Relations sowie ihr Verhiltnis zueinander. Es
geht um die Vielfalt der Medienformen, die Macht der Medien, die Voraus-
setzungen der Medienwirkung und schliesslich um die Art und Weise, wie
Public Relations zur Geltung kommen.

Im 4. Kapitel wird dargestellt, wie Medien und Offentlichkeit am Straf-
verfahren beteiligt sind. Es wird untersucht, wie sich die zunehmende Me-
dialisierung auf den Gang des Strafverfahrens auswirkt, beispielsweise ob
sie die richterliche Unabhingigkeit gefdhrdet oder beeintrachtigt.

Die nidchsten beiden Kapitel befassen sich mit der Frage, ob und inwie-
fern Medienberichterstattung auf die Entscheidfindung von Staatsanwalt und
Richter einwirken kann. Vorab ist grundsétzlich zu iberlegen, wie denn
tiberhaupt eine rechtliche Entscheidung zustande kommt. Dazu haben sich
nicht nur Juristen ihre Gedanken gemacht, sondern auch Sozialwissenschaft-
ler, hauptsdchlich Rechts- und Sozialpsychologen sowie Medienwirkungs-
forscher. Im 5. Kapitel gebe ich einen Uberblick {iber die Meinungen in der
Jurisprudenz, wie sie in Rechtsprechung und Lehre zum Ausdruck kommen.
Die Ergebnisse empirischer sozialwissenschaftlicher Forschung fasse ich im
6. Kapitel zusammen.
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Wenn der Verteidiger sich entschliesst, Offentlichkeitsarbeit zu betreiben,
muss er sich iiberlegen, welche Strategien er im Umgang mit den Medien
wéhlen kann, was er tun und was er vermeiden soll. Im 7. Kapitel stelle ich
einzelne Techniken und Taktiken vor.

Im 8. Kapitel geht es darum, die Offentlichkeits- und Medienarbeit des
Anwalts in verschiedenen Lindern anhand von Beispielen zu illustrieren. Es
ist nicht einfach, Offentlichkeits- und Medienarbeit zu beobachten; die Kon-
takte des Verteidigers mit den Medien finden im Verborgenen statt. Eine
Einflussnahme auf das Prozessgeschehen kann plausibel erscheinen, wird
aber kaum zu beweisen sein. In den USA sind die Bedingungen fiir Litiga-
tion-PR giinstiger, auf Grund des adversarischen Strafverfahrens und der
weiter fortgeschrittenen Medialisierung. Doch haben auch in Deutschland
und in der Schweiz schon Prozesse stattgefunden, in denen Litigation-PR
moglicherweise eine Rolle spielte.

Fiir die Téatigkeit von Anwilten in der Schweiz gelten rechtliche Rahmen-
bedingungen. Unerlissliche Voraussetzung fiir Offentlichkeits- und Medien-
arbeit des Rechtsanwalts ist das Einverstindnis des Klienten. Auch wenn
dieses Einverstdndnis vorliegt, ist der Anwalt in der Art und Weise seines
Vorgehens nicht ganz frei. Fiir die 6ffentliche Kritik an den Behorden haben
Lehre und Rechtsprechung gewisse Schranken entwickelt, welche im 9. Ka-
pitel dargestellt werden.

Rechtsprechung und Literatur sind bis Ende Mirz 2013 beriicksichtigt.



