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Vorwort der Herausgeber

»Industrie® und ,, Tourismus* verkdrpern auf den ersten Blick sehr gegensitzliche Welten, die
kaum gemeinsame Schnittstellen sichtbar machen. Industrie- und Tourismus-Standorte bediir-
fen vielfach grundsétzlich unterschiedlicher Anforderungen im Hinblick auf die Ausgestal-
tung der wirtschaftlichen, politischen und gesellschaftlichen Rahmenbedingungen. Wihrend
Industriestandorte zumeist rdumliche Einheiten der Produktion darstellen, sind touristische
Standorte als Zielgebiete fiir den Kunden zu verstehen, in denen die Produktion und Konsu-

mation der Dienstleistungen stattfindet.

Dennoch sind Industrie und Tourismus in unterschiedlicher Art und Weise miteinander ver-
kniipft. Empirische Studien unterstreichen immer wieder den Zusammenhang zwischen einer
prosperierenden Entwicklung von Industriesektoren und einer erfolgreichen touristischen
Entwicklung. Industrietourismus stellt in der wissenschaftlichen und praktischen Diskussion
noch eine sehr junge Teildisziplin dar. Diese konzentriert sich thematisch gesehen vorder-
griindig auf die Revitalisierung von ehemaligen Industriestandorten und Industrien mit dem
Ziel der Musealisierung und Gestaltung von Attraktionspunkten, der Gestaltung von Indus-

trieerlebniswelten der produzierenden Industrie und auf Reiseformen und -motive.

Die Frage, die im Rahmen des ,,Kompetenzforum Bayern 2006 — 17. Eichstétter Tourismus-
gesprache beantwortet werden sollte, war jene: Was konnen Tourismus und Industrie von-
einander lernen? Vor diesem Hintergrund wurden die Schnittstellen sowie Kooperations- und
Synergiepotenziale von Industrie und Tourismus nédher betrachtet, erfolgreiche Beispiele be-
leuchtet und die Griinde fiir Barrieren der Zusammenarbeit diskutiert. In- und ausldndische
Experten aus Wissenschaft und Praxis haben sich theoretisch, konzeptionell und praxisorien-
tiert an das Thema Industrie und Tourismus angendhert und dabei vielfach das notwendige
Miteinander von Industrie und Tourismus hervorgehoben. Ausgewdhlte Erkenntnisse der Ta-
gung sind im vorliegenden Band zusammengefasst. In Teil 4 werden empirische Befunde von
ausgewdhlten Diplomarbeitsprojekten vorgestellt, welche in Kooperation von Stiftungslehr-
stuhl Tourismus/ Zentrum fiir Entrepreneush!p der Katholischen Universitidt Eichstétt-

Ingolstadt sowie dem Bereich Standortprojekte der AUDI AG entstanden sind.

Eichstitt/ Ingolstadt, im Dezember 2007 Die Herausgeber
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